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“CREEMOS QUE LOS VIAJES CONSTRUYEN
UN MUNDO MEJOR. CUANDO LA GENTE
VIAJA SE VUELVE Mas EMPATICA, Mas
TOLERANTE ABRE LA CABEZA, ENTIENDE AL
OTRO Y SE ACERCA A NUEVAS REALIDADES.
SIENDO LiDERES EN TALENTO APOSTANDO A
LA INNOVACION Y A LA TECNOLOGIA
FOCALIZANDO EN LA EXPERIENCIA QUE
DAMOS A NUESTROS USUARIOS PODEMOS
TRANSFORMAR A MaS PERSONAS A TRAVES
DE LOS VIAJES . Y TRANSFORMANDO
PERSONAS TRANSFORMAMOS AL MUNDO”

-Juan Pablo Lafosse-
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SOMOS PUBLISHERS CON MEDIOS PROPIOS Y
PAUTAMOS EN LOS MEDIOS. |
COMO ASC
SABEMOS CO6MO GENERAR F
HISTORIAS QUE LA GENTE
MARCA, DESTINO Y/O EMPRE
HACEMOS QUE LLEGUE A
OPTIMIZAMOS EL INVENTARIC
PLANIFICAMOS LOGRA
INTERACTUE DIRECTAME
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BACTS
67% QUE RESERVA l‘ 58% DE LOS QUE VIAJ‘A \ '{:-'-'_‘ | QUE VIAJA POR PLACER  30% BUSCA EXPERIENCIAS
ACTIVIMNIFICA PLANIFICAN CON 2
SON MUJ ~ANTELACION.

MESES DE° PLACER PLANIFICA AL EN DESTINOS NUEVOS Y
”AJES POR ANO.  DESAFIANTES
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VACATION MODE ON

NUESTRA AUDIENCIA COMPA
RESUMEN DE LA EXPERIENCI
OFRECEMOS A NUESTROS S
PARA COMPARTIR

TE INSPIRA

A CONVERTIR EN IMPRESIO
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e Scongaanios TE GONECTAMOS CON T TS pesera

Pl EXPERTOSENTUDESTIND () ===
Y DE P UE DE TU VMJE Te aconsejan sin costo. Reservan la T s e o oy o S

shows tematicos.

24 horas, 7 dias de la semana. mejor opcion de vuelos, h(?teles' DISNEY SPRINGS
paquetes, actividades y mas. B e o e cowmtonn Doy o

shopping a clkelo ablerto con restaurantes, tlendas y lugares
de esparcimiento. El lugar fTue completamente renovado en
2015 y aloja a grandes marcas, como Uniglo, Lego Store,
Disney Store, Zara. Small data: algunas de estas tiendas
tlenen disenos exclusivos de Disney que solo se venden aca,
por ejemplo, una campera Uniglo bordada con el dbujo de
Mickey Mouse.

COMPARTEN EXPERIENCIAS
IMPERDIBLES #SMALLDATA

Todo, a través de chat o teléfono.
Asi, ahorras tiempo y dinero.

r‘!‘ | ~ : EPCOT

Por Brian Yeger

A > Epcot es el parque mas futurista, representa los
J avances tecnolégicos y esta orlentado a la clenclia,
- ‘} el espaclo y la aeronavegacion. También tiene un

1 1 clrculto que recorre 11 palses, No se plerdan Soarin’
Seg u l mos C reC|e nd 0 pa ra eSta r Around the world, un vuelo por las 7 Maravillas del
Mundo Moderno (entre ellas, las Cataratas de

cada vez mas cerca tuyo. ouaze).

. DISNEY’S HOLLYWOOD STUDIOS
MAM MA Y Por Florencia Valentino
Luz, camara... iacclon! Hollywood Studios te lleva al
" ! "behind the scenes” para que veas como se hace y
todos los trucos que se usan en una flimacion en
RENOVADAS SUCURSALES e e
nocturnos de Star wars; y una mas: acercate a 7oy

Story Mania para Jugar junto a wWoody y Buzz en la
habitacion de Andy.
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AUDIENCIAS
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UTILIZAMOS TECNOLOGIAS DE
ANALISIS Y SEGMENTACION
PARA AYUDARTE A DEFINIR TU
PUBLICO IDEAL EN UN CLUSTER.

SABEMOS DONDE LES GUSTA IR
A NUESTROS CLIENTES Y LO
QUE HACEN EN DESTINO.




EL MARKETING EXPERIENCIAL ES LO
QUE HOY LOGRA EL MAYOR
ENGAGEMENT LO DEMOSTRAMOS
EN TODAS LAS INTERVENCIONES
QUE REALIZAMOS CON NUESTROS
PARTNERS.
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NUESTROS INFLUENCERS
TOMAN FUERZA EN DIVERSOS
CANALES SEA BLOGGING
TELEVISION — YOUTUBE

INFLUENCERS CREW e



:Sabés qué es el Iﬂe&JHa, Jalisco

Plan de Comidas
de Disney World?
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Cancun:
Hospedaje,
Atracciones y
Transporte

Las Top 5
atracciones de
Epcot
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viajeros.almundo.com
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BLOG DE EXPERIENCIAS DE

VIAJEROS EN PRIMERA PERSONA.

UNA PLATAFORMA

COLABORATIVA.
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8 EXPERIENCIAS 6 VIDEOS 4 NOTAS 306 VIAJEROS
BLOGGING POSTS VR VRAVEL MARCOPOLO EN COMUNIDAD
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VERSION ONLINE DE LA~
REVISTA MARCOPOLO
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SALTA DY L UNIVERSAL
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o Em———— VALLES CALCHAQUIES ALMUNDO
VALLE LAS LENAS

La perspectiva de los espacios

MONETIZACION
A TRAVES DE DFP
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PLATAFORMA PARA CONTACTO ENTRE
PROVEEDORES Y CLIENTES.




SESIONES A MEDIDA AYUDAMOS A
LAS MARCAS A CREAR NUEVAS
POSIBILIDADES, APLICANDO
SOLUCIONES TECNOLOGICAS E
INNOVACION A ESCENARIOS DE
EXPERIENCIAS UNICAS QUE AMPLIEN
AUN MAS LAS POSIBILIDADES DE TU
MARCA.

JUEGOS, TRIVIAS, DINAMICAS EN REDES
SOCIALES, SORTEOS NOS ENCARGAMOS DE LA
PARTE CREATIVA, SET UP Y SEGUIMIENTO DE LA
CAMPARA.
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